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1. ПЕРЕЧЕНЬ ПЛАНИРУЕМЫХ РЕЗУЛЬТАТОВ ОБУЧЕНИЯ  

Дисциплина участвует в формировании следующей компетенции образовательной 
программы: 

Компетенция ПК-5 «Способен проводить маркетинговые исследования и 
формировать предложения по совершенствованию инструментов комплекса 
маркетинга на основе результатов исследования» сформулирована на основе 
профессионального стандарта 08.035 Маркетолог. 
Обобщенная трудовая функция (А) Технология проведения маркетингового 
исследования с использованием инструментов комплекса маркетинга. 
Трудовая функция (А/01.6) Подготовка к проведению маркетингового исследования.  
Трудовая функция (А/02.6) Проведение маркетингового исследования с использованием 
инструментов комплекса маркетинга. 
 
Подкомпетенции, 
формируемые в 
дисциплине 

Задачи профессиональной 
деятельности 

Индикаторы достижения 
подкомпетенций 

ПК-5. РиPR 
Способен формировать 
предложения по 
улучшению системы 
продвижения товаров 
(услуг) компании 

- формирование 
предложений по 
совершенствованию 
системы продвижения 
товаров и услуг на 
внутренний и зарубежный 
рынки, в том числе с 
использованием 
возможностей 
информационно-
телекоммуникационной 
среды «Интернет» 

Знания: понятий, целей и 
методов PR и рекламной 
деятельности. 
Умения: определять целевые 
аудитории и использовать 
соответствующие средства PR и 
рекламы. 
Опыт деятельности: 
в формировании предложений по 
улучшению системы 
продвижения товаров  (услуг) 
компании средствами рекламы и 
PR. 

 

2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЙ       
ПРОГРАММЫ 

Дисциплина входит в часть, формируемую участниками образовательных 
отношений Блока 1 «Дисциплины (модули)» образовательной программы (является 
элективной). 

Входные требования к дисциплине: 
• базовые знания по экономической и организационной теории, основам 

менеджмента и маркетинга; 
• умение анализировать внешнюю и внутреннюю информацию предприятия; 
• имеет опыт обработки данных в целях приятия управленческих решений. 
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3. ОБЪЕМ ДИСЦИПЛИНЫ И ВИДЫ УЧЕБНОЙ РАБОТЫ 
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4 8 2 72 16 - 16 40 За 

4. СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ 

№ и наименование 
модуля 

Контактная работа 
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1. Реклама 
 

4 4 - 10 
Защита практико-
ориентированного задания  
Тестирование 

2. Связи с 
общественностью 

12 12 - 30 

Защита практико-
ориентированного задания 
Тестирование 
Проверка выполнения СР 
Итоговое тестирование 

 
4.1. Лекционные занятия 
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1 

1 2 
Реклама в системе массовых коммуникаций. История рекламы в России 
и мире. Функции и цели рекламы. Правовое и этическое регулирование 
рекламной деятельности. 

2 2 
Психология рекламы. Специфика психологического восприятия 
рекламного продукта. Реклама как форма манипуляции общественным 
сознанием. 
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2 

3 2 
Прогрессивная логика построения понятийного аппарата.  
Цели, методы и тренды в PR.  

4 2 
Брендинг, конструирование имиджа. Миссия, видение будущего, 
корпоративная философия. Корпоративная культура. Кодексы поведения. 

5 2 
Целевые аудитории и средства PR.Визуализация имиджа. Создание 
слоганов. Фирменный стиль. 

6 2 
Брендменеджмент. Методы продвижения имиджа. дентификационный 
брендинг. Ко-брендинг. Ребрендинг. Аудиальный и сенсорный 
брендинг. 

7 2 
Коммуникационная стратегии фирмы. 
Информационно-коммуникационное сопровождение PR-программ. 
Оценка эффективности PR-программ. 

8 2 
Реализация PR-стратегии в традиционных медиа и пространстве 
интернет-коммуникаций. 

 
4.2. Практические занятия  
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Краткое содержание 

1 

1 2 Дискуссия: реклама как основной вид продвижения.  

2 2 
Просмотр рекламных роликов с последующим анализом 
использованных видов манипуляции. Работа в группе (практико-
ориентированное задание). 

2 

3 2 Обсуждение PR-компаний в современных видах СМИ, разбор кейсов.  

4 2 

Брендинг: конструирование и позиционирование. Миссия, видение 
будущего, главная стратегическая цель. Конструирование имиджа для 
выбранной компании. Работа в группах (практико-ориентированное 
задание). 

5 2 
Корпоративная философия. Фирменный стиль: планирование системы 
идентификационных признаков, написание слогана для выбранных 
организаций. Работа в группах. 

6 2 
Медиарилейшнз - информационный менеджмент, новости, 
медиатексты, мероприятия. Освоение методов работы со СМИ в рамках 
PR-компании выбранной организации. 

7 2 
Составление пресс-анонса и последующее проведении пресс-
конференции. 

8 2 Презентация полного PR пакета компании. Работа в группах. 
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4.3. Лабораторные работы  
Не предусмотрены  

4.4. Самостоятельная работа студентов 
№

 м
од

ул
я 

ди
сц

ип
ли

ны
 

О
бъ

ем
 за

ня
ти

й 
(ч

ас
ы

) 

Вид СРС 

1 6 Знакомство с журналами «Реклама. Теория и практика», «Маркетинговые 
коммуникации». 

4 Подготовка к практическим занятиям. 
2 6 Знакомство с журналами «Бренд-менеджмент», «PR в России», 

«Маркетинг и маркетинговые исследования», «Интернет-маркетинг». 
4 Подготовка к практико-ориентированному заданию. 
6 Работа с учебными пособиями, конспектами лекций и ресурсами Интернет 

по освоению содержания лекций. 
6 Подготовка к самостоятельной работе. 
8 Подготовка к итоговой тестовой работе. 

 
4.5. Примерная тематика курсовых работ (проектов) 

Не предусмотрены 

5. ПЕРЕЧЕНЬ УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОГО ОБЕСПЕЧЕНИЯ ДЛЯ 
САМОСТОЯТЕЛЬНОЙ РАБОТЫ  

Учебно-методическое обеспечение для самостоятельной работы студентов в 
составе УМК дисциплины (ОРИОКС// URL: http://orioks.miet.ru/): 
Модуль 1 «Реклама» 
 Материалы для самостоятельной работы по подготовке к практическим занятиям 

№ 1, 2, подготовки к дискуссии и практико-ориентированному заданию (включают 
подробные задания и варианты работы на практических занятиях, а также перечень 
журналов «Реклама. Теория и практика», «Маркетинговые коммуникации», 
информация в Интернет).  

 Методические указания студентам по освоению дисциплины. 
Модуль 2 «Связи с общественностью»  
 Материалы для самостоятельного изучения теории в рамках выполнения текущих 

практических занятий № 3-8, самостоятельной работе, практико-ориентированному 
заданию, тестированию и итоговому зачету (включают методические 
рекомендации для выполнения задания, планы выполнения практического задания, 
требования к результатам выполнения СРС, изложение методики их оценивания).  

 Методические указания студентам по освоению дисциплины. 

http://orioks.miet.ru/
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6. ПЕРЕЧЕНЬ УЧЕБНОЙ ЛИТЕРАТУРЫ 

Литература 

1. Чернышева, А. М.  Брендинг: учебник для бакалавров / А. М. Чернышева, 
Т. Н. Якубова. — Москва: Издательство Юрайт, 2019. — 504 с. — (Бакалавр. 
Академический курс). — ISBN 978-5-9916-2979-9. — Текст: электронный // ЭБС 
Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/426128 (дата обращения: 16.09.2020). 

2. Маркетинг в отраслях и сферах деятельности: учебник и практикум для 
академического бакалавриата / С. В. Карпова [и др.]; под общей редакцией 
С. В. Карповой, С. В. Мхитарян. — Москва: Издательство Юрайт, 2019. — 
404 с. — (Бакалавр. Академический курс). — ISBN 978-5-9916-9070-6. — Текст: 
электронный // ЭБС Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/433737 (дата 
обращения: 16.09.2020). 

3. Синяева, И. М.  Маркетинг: учебник для академического бакалавриата / 
И. М. Синяева, О. Н. Жильцова. — 3-е изд., перераб. и доп. — Москва: 
Издательство Юрайт, 2019. — 495 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-
02621-4. — Текст: электронный // ЭБС Юрайт [сайт]. — 
URL: https://urait.ru/bcode/431801 (дата обращения: 16.09.2020). 

Периодические издания 

1. Интернет-маркетинг / Издательский дом "Гребенников". - М.: Гребенников, 2001- . 
URL: https://grebennikon.ru/journal-2.html#volume2020-3 (дата обращения: 
22.09.2020). 

2. Маркетинговые коммуникации / Издательский дом "Гребенников". - М.: 
Гребенников, 2001- .  URL: https://grebennikon.ru/journal-1.html#volume 2020-3 (дата 
обращения: 22.09.2020). 

3. Бренд-менеджмент / Издательский дом "Гребенников". - М.: Гребенников, 2001- .  
URL: https://grebennikon.ru/journal-7.html#volume2020-3 (дата обращения: 
22.09.2020). 

4. Маркетинг в России и за рубежом: Научно-практическое издание / Издательство 
"Финпресс". - М.: Финпресс, 1997 - . - URL: http://www.mavriz.ru/ (дата обращения: 
20.09.2020). 

5. Практический маркетинг: Научный журнал / Агентство Би Си Ай Маркетинг. - М.: 
Агентство Би Си Ай Маркетинг, 1997 -.  - URL: https://lib.rucont.ru/efd/178315/info 
(дата обращения: 25.10.2019). 

6. Маркетинг и маркетинговые исследования / Издательский дом "Гребенников". - М.: 
Гребенников, 1996 -. - URL: https://grebennikon.ru/journal-3.html (дата обращения: 
22.09.2020). 

7. Маркетинг услуг / Издательский дом "Гребенников". - М.: Гребенников, 2005-.  
URL: https://www.grebennikoff.ru/product/18/ (дата обращения: 26.09.2020). 

8. Реклама. Теория и практика /  Издательский дом "Гребенников". - М.: Гребенников, 
1997 - . - URL: https://grebennikon.ru/journal.php (дата обращения: 11.09.2020). 
 

 
 

https://urait.ru/bcode/426128
https://urait.ru/bcode/433737
https://urait.ru/bcode/431801
https://grebennikon.ru/journal-2.html#volume2020-3
https://grebennikon.ru/journal-1.html#volume 2020-3
http://www.mavriz.ru/
https://lib.rucont.ru/efd/178315/info
https://grebennikon.ru/journal-3.html
https://grebennikon.ru/journal.php
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7. ПЕРЕЧЕНЬ   ПРОФЕССИОНАЛЬНЫХ БАЗ ДАННЫХ, ИНФОРМАЦИОННЫХ 
СПРАВОЧНЫХ СИСТЕМ 

 
1. КонсультантПлюс: справочная правовая система: сайт. – Москва, 1997 - . - URL: 

http:// www.consultant.ru/ (дата обращения: 12.09.2020). 
2. Электронно-библиотечная система Лань: сайт. - Санкт-Петербург, 2011. - URL: 

https://e.lanbook.com/ (дата обращения: 30.09.2019). - Режим доступа: для авториз. 
пользователей МИЭТ. 

3. eLIBRARY.RU: научная электронная библиотека: сайт. – Москва, 2000. – URL: 
https://elibrary.ru (дата обращения: 15.09.2020). 

4. Grebennikon: Электронная библиотека: сайт. - Москва, 2005-. - URL: 
https://grebennikon.ru/ (дата обращения: 05.09.2020). - Режим доступа: для 
авторизированных пользователей МИЭТ. 

8. ОБРАЗОВАТЕЛЬНЫЕ ТЕХНОЛОГИИ 

В ходе реализации обучения используется смешанное обучение, которое основано 
на интеграции технологий традиционного и электронного обучения, замещении части 
традиционных учебных форм занятий формами и видами взаимодействия в электронной 
образовательной среде.   

Обучение может реализовываться с применением электронного обучения и 
дистанционных образовательных технологий. 

Освоение образовательной программы обеспечивается ресурсами электронной 
информационно-образовательной среды ОРИОКС.  

 Применяются следующие модели обучения: «Перевернутый класс» и 
«Расширенная виртуальная модель». 

«Расширенная виртуальная модель» предполагает обязательное присутствие 
студентов на очных учебных занятиях с официальным преподавателем с последующим 
самостоятельным выполнением индивидуального задания.  Работа поводится по 
следующей схеме: аудиторная работа (семинар с отработкой типового задания в мини-
группах с последующим обсуждением) - СРС (онлайновая работа с использованием 
онлайн-ресурса в т.ч. для организации обратной связи с обсуждением, рецензированием с 
последующей доработкой и подведением итогов).    

«Перевернутый класс» - учебный процесс начинается с постановки проблемного 
задания, для выполнения которого студент должен самостоятельно ознакомиться с 
материалом, размещенным в электронной среде. В аудитории проверяются и дополняются 
полученные знания с использованием докладов, дискуссий и обсуждений. Работа 
поводится по следующей схеме: СРС (онлайновая предаудиторная работа с 
использованием внешнего курса) - аудиторная работа (семинар с представлением 
презентаций с применением на практическом примере изученного материала) - обратная 
связь с обсуждением и подведением итогов.     

 Для взаимодействия студентов с преподавателем используются сервисы обратной 
связи: раздел ОРИОКС «Домашние задания», электронная почта, мессенджеры, Zoom, 
Discord. 

http://www.consultant.ru/
https://e.lanbook.com/
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В процессе обучения при проведении занятий и для самостоятельной работы 
используются внутренние электронные ресурсы в формах видеолекций, тестирования в 
ОРИОКС и MOODLe. 

9. МАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ 
 

Наименование учебных 
аудиторий и помещений 
для самостоятельной 
работы 

Оснащенность учебных 
аудиторий и помещений для 
самостоятельной работы 
 

Перечень программного 
обеспечения 

Учебная аудитория  
 

Мультимедийное 
оборудование 

Операционная 
система Microsoft 
Windows, Microsoft Office, 
браузер (Firefox или 
Internet Explorer 
или Google Chrome); 
Acrobat reader DC 

Учебная аудитория Доска Не требуется 

Помещение для 
самостоятельной работы  

Компьютерная  техника                   
с возможностью подключения 
к сети  «Интернет»  и 
обеспечением доступа в 
электронную информационно-
образовательную среду МИЭТ 

Операционная 
система Microsoft 
Windows, Microsoft Office 
Professional Plus или Open 
Office, браузер (Firefox, 
 Google Chrome); 
Acrobat reader DC 

 
 

10. ФОНДЫ ОЦЕНОЧНЫХ СРЕДСТВ ДЛЯ ПРОВЕРКИ  
СФОРМИРОВАННОСТИ КОМПЕТЕНЦИЙ/ПОДКОМПЕТЕНЦИЙ 

 
ФОС по компетенции/подкомпетенции ПК-5 «Способен проводить маркетинговые 
исследования и формировать предложения по совершенствованию инструментов 
комплекса маркетинга на основе результатов исследования», ПК-5.РиPR «Способен 
формировать предложения по улучшению системы продвижения товаров (услуг) 
компании». 

Фонд оценочных средств представлен отдельным документом и размещен в 
составе УМК дисциплины электронной информационной образовательной среды 
ОРИОКС// URL: http://orioks.miet.ru/.  
 

 
  

http://orioks.miet.ru/


11. METO,[(HqECKIIE YKA3AHIDI ,[(JUI QJiyqAIOW:HXCSI IIO OCBOEHHIO 
,[(HCIJ;HIIJIHHhl 

11.1. Oco6eHHOCTH opraHHJan;HH rrpou;ecca o6y"IeHHSI 

IIocememre rreKUJIM H ceMHHapoB o6.H3aTerr:oHo. ,n:onorrHHTerr:oHoi1: cpopMoi1: KOHTaKTHOM 

pa6oT:oi 5!BIDIIOTC5! KOHcyrr:oTai!Hli. KoHcyrr:oTa!Ilili npoBOJJ:5ITC5! rreKTopoM li nperro,n:aBaTerreM, 

Be,n:yJJ.:(liM CeMHHapCKlie 3aH5!Tli5!, e:>KeHe,n:eJibHO. 

B rrpouecce TITeHH5! rreKI!liM npHMeH5!IOTC5! npe3eHTai!Hli, co.n:ep:>Ka:u:(He pa3ITli"l!Hbie Bli.ll::OI 

liHcpOpMal!Hli: TeKCTOBbie, rpacpHTieCKlie li Bli,n:eo. 

IIoMHMO HHJJ:liBH,n:yarr:oHOM H rpyrrrroBoi1: pa6oT:oi Ha npaKTHTieCKHX 3aH5!Tli5!X, cTy,n:eHThi 

BbiiiOJIH5IIOT rrpaKTHKo-opHeHTHpoBaHHbie 3a,n:aHH5! (B paMKax CPC), rrpe.n:ocTaBIDIIOT OTTieT li 

rrpe3eHTa!IHID no HX pe3yrr:oT~lTaM. IIpH rrpoBe,n:eHHli KoHcyrr:oTHpoBaHH5! Hcnorr:o3yiOTC5! 

COBpeMeHHbie TeXHOJIOrlili JJ:liCTaHI!liOHHOrO B3aliMOJJ:eMCTBli5! (3JieKTpOHHa5! IIO"l!Ta, 

MecceH,n::>Kep:oi, Zoom, Discord). 

KpoMe Toro, B rrpouecce o6y-qeHH5! Hcrrorr:o3yiOTC5! ,n:HcKyccHH, cMernaHH:oie TexHorrorHH, 

M03roBoro IIITYPM li T.,n:. 

Pe3yrr:oTaTbi 3a,n:aHHM CPC ny6rrHTIHO rrpe,n:cTaBJI5!IOTC5! Ha npaKTHTieCKliX 3aH5!Tli5IX. 

11.2. CHCTeMa KOHTpOJISI H OIJ;CHHBaHHSI 

.1J:J15I OI!eHKli ycneBaeMOCTli CTy,n:eHTOB no .ll:liCI!liiiJiliHe liCnOJih3yeTC5! HaKOnliTeJibHa.H 

6arrJI:OHa5! CliCTeMa. 

narrrraMli OI!eHHBaiOTC5!: B:OIIIOJIHeHHe Ka:>K,n:oro KOHTpOJibHOrO Meponpli5!Tli5! B CeMeCTPe 

(B CYMMe 100 6arrrroB). 

ITo CYMMe 6arrrroB BbiCTaBJ15IeTc5! HToroBa.H oueHKa no ,n:HCI!HnrrHHe. CTPYKTypa li 

rpacpHK KOHTPOJibHbiX MeporrpH.HTHM .n:ocTyrreH B OPHOKC// URL: http://orioks.miet.ru/. 

IIpH B:OICTaBrreHHH HToroBoi1: oueHKli Hcrrorr:o3yeTc5! crre.n:yiOmM rnKarra: 

CYMMa 6arrrroB OueHKa 

MeHee 50 He3aTieT 

50 li 6orree 3aTieT 

P A3P AliQTqHK: 

CmprnH:l1: rrpeno,n:aBaTerr:o Kacpe.n:p:oi MHYII, K.3.H -----=~'---,1;Lj/_· ___ _:IO.A. MapHHa! 



Pa6oqlliJ: rrporpaMMa ,[(HCI..Uiii.lillH.bi «PeKJiaMa H PR» no HarrpaBJieHHIO rro.woTOBKH 38.03.02 

«MeHe,IJ)KMeHT», HarrpaBJieHHOCTH (rrpo<l>HJIIO) «MapKeTHHr H yrrpaBJieHHe HHHOBaUHOHH.biMH 

rrpoeKTaMH» pa3pa6oTaHa Ha Ka<Pe,[(pe «MapKeTHHr H yrrpaBneHHe rrpoeKTaMH» H yTBep)K,[(eHa 

Ha 3ace,[(aHHH Ka<Pe,[(p.bi «.1._» OKT}£6p}l 2020 ro,[(a, rrpoTOKOJI N2 L 

IC.IT. OneliHHK! 

t./ 

. UCT COr JIACOBAHIDI 

Pa6oqM rrporpaMMa comacoBaHa c IJ;eHTpoM rro,[(rOTOBKH K aKKpe,[(HTaUHH H He3aBHCHMOH 

OijeHKH KaqeCTBa 

HaqaJThHHK AHOK ~.HHKymrua I 

Pa6oqlliJ: rrporpaMMa cornacoBaHa c 6H6JIHOTeKoli MI13T 

;;_ /)upf 
/ ):(HpeKTop 6H6.lilloTeKH --~:L"-----______ .1 T .IT. <l>HJIHrrrroBa I 
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