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1. Цели и задачи дисциплины  
Целью изучения дисциплины является развитие у студентов способности 

формирования предложений по улучшению системы продвижения товаров (услуг) 
компании.  

Задачи дисциплины: 
• сформировать знания основы маркетинговых коммуникаций; 
• сформировать умение использовать информацию полученную в результате 

маркетинговых исследований для выбора средств коммуникации с 
потребителем; 

• сформировать навыки применения основных инструментов маркетинговых 
коммуникаций в целях совершенствования системы продвижения продукции. 

 

2. Место дисциплины в структуре ОП  
Дисциплина входит в часть, формируемую участниками образовательных отношений 

Блока 1 «Дисциплины (модули)» образовательной программы (является элективной), 
формирует подкомпетенцию ПК-5.КвМ «Способен формировать предложения по 
улучшению системы продвижения товаров (услуг) компании». 

Для освоения дисциплины должны быть изучены следующие дисциплины или модули 
образовательной программы: «Маркетинг», «Маркетинговые исследования», «Поведение 
потребителей». 

 

3.  Краткое содержание дисциплины 
Дисциплина включает четыре модуля: «Основы маркетинговых коммуникаций», 

«Разработка коммуникативного плана», «Медиапланирование и исследования», «Основы 
бренд-менеджмента». 
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